	BRASIL, O MAIS GANADOR DE LA MARATÓN JÓVENES CREATIVOS.

	 

	Milton Raposo y André Muhle, de Brasil, fueron los ganadores de la tercera edición de la competencia para jóvenes profesionales más importante de Iberoamérica.


Un jurado internacional, prestigioso y no menos exigente, integrado por José Pablo Rodríguez (Director Creativo de Dieste, Harmel & Partners Dallas), Gustavo Pérez (Director de Marketing Multicultural de Pepsi Cola Estados Unidos) y Daniel da Hora (Director Creativo de Inata / Aeso, Brasil), fue el encargado de elegir el trabajo de los jóvenes profesionales que, desde la semana pasada, son los más creativos de la región.

La competencia, cuyo espíritu es el desempeño de las duplas durante 24 horas, tuvo en esta oportunidad un agregado especial: los once equipos debieron exponer sus trabajos ante el jurado -apostado en el propio escenario como una verdadera mesa examinadora-y ante el público, en un original y novedoso reality creativo.


Las tonadas, los dialectos y las frases idiomáticas de los participantes dieron pie a las aprobaciones, comentarios por lo bajo y sonrisas de todos los presentes, que brindaron cerrados aplausos al finalizar cada una de las presentaciones.

Finalmente, el jurado deliberó a la vista de todos en el propio escenario y, antes de anunciar a los ganadores, otorgó una mención especial para Daniel Mosquera y Diego Salamanca de Colombia, por su pieza Popeye.

Auspiciada por el diario Clarín y con el apoyo de Luis Rosendo Imágenes y MacStore alfaUno, la Maratón Jóvenes Creativos abordó el tema de la lectura como fuente inagotable y principio básico de formación de las personas.


