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Ganadores de El Ojo Interactivo
IT1 - Banner (Simple/Rich Media)
ORO

Adidas techfit, de Netthink España para Adidas Techfit de Adidas España.

Take your time, de DDB Brasil para Institucional Tok&stok.

PLATA

Fiat limusinal, de Netthink España para Fiat España.

Strip pause, de DDB Brasil para Terra Parental Control.
Ultimate urban race, de Ogilvy Brasil para Institucional IBM Brasil.

BRONCE

Auto plus de Lima, de Ogilvy & Mather Colombia para Auto plus de Lima de Delima Marsh.

Musicales, de Leo Burnett Brasil para Colección Warner clásicos musicales de Warner Home Video Brasil.
IT2 - Beyond the-banner
ORO

Tronco, de Almap BBDO Brasil para Voyage de Volkswagen Brasil.

PLATA

Motolight painting, de Ogilvy Brasil para Celular de Motorola Brasil.

BRONCE

Dove go fresh, de Ogilvy Brasil para Desodorante de Unilever Brasil.

Espacio DR, de McCann Erickson Brasil para Chevrolet Meriva 1.4 de GM.

Kodak zoom, de Ogilvy Brasil para Institucional Kodak.
IT3 - Hot Site
ORO

Desde lo alto es más divertido, de Almap BBDO Brasil para Fox de Volkswagen Brasil.

PLATA

Blues, de Fischer + Fala! Brasil para Jornal Le Monde Diplomatique.

Detective stripes, de Grupo W México para Rexona Invisible de Unilever México.

BRONCE

Endless sunrise, de DDB Brasil para Sundown de Johnson & Johnson Brasil.

Energy lab, de Grupo W México para Rexona Energizing de Unilever México.

Proyecto black pixel, de Almap BBDO Brasil para Greenpeace.

Vectra GT Remix, de McCann Erickson Brasil para Chevrolet Vectra GT de GM.

IT4 - Juego Online
ORO

Lego Indiana Jones Game, de Three Melons Argentina para Lego Indiana Jones Playthemes de Lego Dinamarca.

PLATA

Energy lab, de Grupo W México para Rexona Energizing de Unilever México.

La jaula abierta, de Almap BBDO Brasil para Eos de Volkswagen Brasil.

BRONCE

Rexona Energizing X Race, de CUBOCC Brasil para Rexona Energizing de Unilever Brasil.

Truco, de Almap BBDO Brasil para Pepsi.

IT5 - Website Institucional / de Promoción de Marca
ORO

Bonafont, de Grupo W México para Bonafont México.

PLATA

Encuentro, de McCann Erickson España para Coca Cola España.

Unibroker Seguros, de VIEW Portugal para Unibroker Seguros.

BRONCE

Ayudar a ver, de Wunderman Buenos Aires, Argentina, para Silvio Velo.

Tu fila de fans Sitio, de Grupo W México para Rexona de Unilever México.

IT6 - E-mail Marketing
ORO

Serpiente, de McCann Erickson España para Conservación de los últimos bosques primarios de Greenpeace España.

PLATA

Tu yo del futuro, de BBDO Guatemala para Fondo de Retiro de Banco G&T Continental.

BRONCE

Saludo de fin de año, de WebAr Interactive Argentina para Saludo de Fin de año de Webar Interactive.

IT7- Viral Marketing
ORO

Carrera de screensavers, de DDB Brasil para INTEL PROCESSORS.

PLATA

Masajista, de BorghiErh/Lowe Brasil para Empleo perfecto de UOL.

BRONCE

Hormiga atómica, de Amén Uruguay para Erdinger Sin Alcohol de Lisley.

Pixel solidario, de Ogilvy Brasil para Hospital de cancer infantil de GRAACC.

Proyecto Black Pixel, de Almap BBDO Brasil para Greenpeace.

IT8 - Publicidad Móvil
ORO

Corrida de los dedos, de Almap BBDO Brasil para Gatorade de PepsiCo Brasil.

Empiece a caminar, de Media Contacts Brasil para Día Mundial sin auto de Webmotors.com.br.

PLATA

Optimus Prime te llama, de Wikot Venezuela para Chevrolet de General Motors Venezolana C.A. / Fundación Social Marsitas.

BRONCE

Trulla Verde, de JWT San Juan, Puerto Rico, para Heineken de Méndez & Co.

IT9 - Campaña
ORO

Primer museo efímero del mundo, de Leo Burnett Portugal / Arc WW para Pampero Rum de Diageo Portugal.

PLATA

T-Racer Campaign, de AgênciaClick Brasil para Fiat Punto T-Jet de Fiat Brasil.

BRONCE

Cortá con la dulzura del día de San Valentin, de BBDO Argentina para Paso de los toros de PepsiCo Argentina.

Detective stripes, de Grupo W México para Rexona Invisible de Unilever México.

Pecsi, de BBDO Argentina para Pepsi de PepsiCo Argentina.
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